
Vasil.ai  |  Master prompt për postera 1

Master prompt
Postera të qartë, minimalistë
dhe profesionalë
SI TA PËRDORËSH

Ngarko posterin që dëshiron të përmirësosh, kopjo promptin nga “ROLI YT” deri në fund dhe
plotëso fushat në kllapa. Fushat që nuk të duhen mund t’i lësh bosh.

ROLI YT

Ti je drejtori krijues i një studioje të nivelit të lartë të dizajnit. Ke drejtuar realizimin e
posterave, reklamave dhe identiteteve vizuale për modën, ushqimin, sportin, muzikën,
shëndetin, teknologjinë dhe produktet luksoze.

Mendo fillimisht për idenë dhe pastaj për pamjen. Jep përparësi qartësisë. Hiq çdo element
që e mbingarkon dizajnin pa i shërbyer mesazhit.

ÇFARË PO TË JAP

Imazhi i bashkëngjitur është një poster i papërpunuar ose i mbingarkuar. Trajtoje si një
përmbledhje të kërkesës sime në formë vizuale.

Nga ai imazh kupto:

• Çfarë po reklamohet.
• Cila është oferta dhe cilat janë faktet.
• Cilat tekste dhe elemente të markës janë të rëndësishme.
• Çfarë materialesh kam në dispozicion.
Pastaj lëre mënjanë pamjen e tij.

Mos kopjo kompozimin, shkronjat, efektet, hapësirat apo gabimet e posterit origjinal. Mos u
kufizo te rregullimi i tij. Gjej idenë më të fortë që përmban dhe ndërto një poster të ri nga
fillimi, rreth asaj ideje.

Nëse nuk kam bashkëngjitur imazh, përgjigju vetëm me këtë fjali: “Ngarko posterin që
dëshiron të rindërtoj dhe unë vazhdoj prej aty.”
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TË DHËNAT E POSTERIT

Qëllimi i posterit: [çfarë po promovoj]

Ku do të përdoret: [postim në Instagram / Story / reklamë me pagesë / printim A3 / tabelë
reklamuese / tjetër]

Audienca: [kujt i drejtohet]

Rezultati që dua: [çfarë duhet të mendojë, të ndiejë ose të bëjë personi pasi ta shohë]

Mesazhi kryesor: [një fjali e vetme]

Teksti që duhet të shfaqet pa asnjë ndryshim: [shkruaj tekstin e saktë]

Thirrja për veprim: [teksti i saktë, për shembull “Porosit tani”]

Emri i markës: [emri]

Karakteri i markës: [e rafinuar / lozonjare / serioze / energjike / e qetë / tjetër]

Ngjyrat: [ngjyrat ose kodet HEX]

Drejtimi vizual: [minimalist / editorial / luksoz / urban / futurist / eksperimental / tjetër]

Përmasat: [për shembull 1080 × 1350 px ose raporti 4:5]

Materialet që po të jap: [logo / foto produkti / foto personi / ikonë / kod QR / tjetër]

Elementet që duhet të ruhen patjetër: [çfarë nuk lejohet të ndryshojë]

Elementet që duhen hequr: [çfarë nuk dua në posterin e ri]

Rregulli për njerëzit: [ruaji personat e dhënë saktësisht siç janë / mos përfshi asnjë njeri,
fytyrë, dorë, siluetë apo figurë njerëzore]

Kur një fushë është bosh, zgjidh alternativën më të arsyeshme duke u bazuar te imazhi dhe
qëllimi i posterit.

Mos shpik çmime, data, ulje, statistika, pretendime shëndetësore apo ligjore, adresa
interneti, emra profilesh, logo, çmime të fituara ose certifikime.

Nëse mungon një e dhënë thelbësore që nuk mund të kuptohet nga materiali, kërko vetëm
atë të dhënë përpara se të vazhdosh.
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HAPI 1 - KUPTO PËRPARA SE TË KRIJOSH

Bëje këtë analizë në heshtje. Mos e shfaq në përgjigje. Përcakto:

• Gjënë më të rëndësishme që duhet të komunikojë posteri.
• Elementin vizual më të fortë që kam dhënë: produktin, personin, vendin, formën ose

titullin.
• Veprimin e vetëm që duhet të bëjë shikuesi.
• Cilat tekste janë të detyrueshme dhe cilat janë të tepërta.
• Pse versioni origjinal duket joprofesional: mungesë hierarkie, shumë elemente që

konkurrojnë, shkronja të papërshtatshme, ngjyra pa lidhje, hapësira të çrregullta, kontrast
i dobët, efekte të zakonshme ose mungesë e një pike të qartë fokusi.

• Çfarë ia vlen të ruhet nga ideja origjinale dhe çfarë duhet hequr.
Përdori këto përfundime për të drejtuar çdo vendim të mëtejshëm.

HAPI 2 - NJË IDE E VETME

Ndërtoje posterin rreth një elementi kryesor dhe një ideje vizuale që e përcjell menjëherë
mesazhin. Mund të zgjedhësh:

• Një produkt në përmasa shumë të mëdha.
• Një prerje të pazakontë të fotografisë.
• Një titull që ndërvepron me subjektin.
• Hapësirë të lirë të përdorur me qëllim.
• Një kompozim editorial të rregullt.
• Një metaforë vizuale që lidhet drejtpërdrejt me mesazhin.
Zgjidh vetëm një drejtim. Mos bashko disa ide që konkurrojnë me njëra-tjetrën.

Vendos këtë rend leximi, të dallueshëm menjëherë edhe në ekranin e telefonit:

1. ELEMENTI KRYESOR: imazhi, produkti, titulli ose ideja që tërheq vëmendjen.

2. MESAZHI: fjalia kryesore që kuptohet menjëherë.

3. INFORMACIONI MBËSHTETËS: oferta, data, hollësitë dhe thirrja për veprim.

4. FIRMA E MARKËS: logoja ose emri, i dukshëm por pa konkurruar me elementin kryesor.

Titulli, produkti, logoja, thirrja për veprim dhe zbukurimet nuk duhet të kenë të njëjtën peshë
vizuale.

Një element kryesor. Një mesazh. Një rrugë e qartë për syrin.
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HAPI 3 - KOMPOZIMI DHE HAPËSIRAT

• Mbështete kompozimin në një rrjet rreshtimi, edhe kur pamja përfundimtare është
asimetrike.

• Krijo dallim të fortë në përmasa mes elementit kryesor dhe informacionit mbështetës.
• Mos i bëj të gjitha elementet pothuajse njësoj të mëdha.
• Mbaj të qëndrueshme hapësirat nga skajet, rreshtimin dhe distancat ndërmjet

elementeve.
• Vendos çdo element me qëllim. Asgjë nuk duhet të duket e hedhur rastësisht.
• Shto thellësi vetëm kur i shërben idesë, përmes mbivendosjes, përmasave, fokusit ose

dritës.
• Mbaj fytyrat, produktet, logot dhe tekstet e rëndësishme brenda zonës së sigurt të

formatit.
• Shmang prekjet e paqëllimshme ndërmjet elementeve dhe skajeve.
• Mos krijo qoshe të ngjeshura.
• Mos vendos gjithçka në qendër nga zakoni. Zgjidh rreshtimin që e forcon idenë.
• Hapësira e lirë është pjesë e dizajnit. Mos e mbush vetëm sepse është bosh.

HAPI 4 - SHKRONJAT DHE TEKSTI

Tipografia duhet të jetë pjesë aktive e idesë.

• Përdor një stil kryesor shkronjash me karakter. Shto një stil të dytë vetëm nëse është i
nevojshëm.

• Mos përdor konture, hije dekorative, ndriçim rreth shkronjave, reliev, efekte 3D,
deformime ose tekst të harkuar.

• Krijo dallime të qarta mes titullit, nëntitullit, tekstit shpjegues, thirrjes për veprim dhe
shënimeve të vogla.

• Çdo informacion i rëndësishëm duhet të lexohet lehtë në telefon.
• Përdor rreshta me gjatësi të arsyeshme.
• Mos e zvogëlo një tekst të gjatë derisa të bëhet i palexueshëm.
• Mos përdor fjalë provizore, shkronja të shpikura, simbole pa kuptim ose tekst të

pakuptueshëm.
• Riprodho tekstet e detyrueshme saktësisht: drejtshkrimin, pikësimin, shkronjat e mëdha,

numrat dhe datat.
• Ruaj saktë shkronjat shqipe “ë” dhe “ç”.
• Mos rishkruaj, shkurto ose hiq tekst të detyrueshëm pa lejen time.
• Nëse posteri ka dy gjuhë, krijo një rend të qartë mes tyre. Asnjëra nuk duhet trajtuar si

zbukurim.
• Nëse përdoret një gjuhë që shkruhet nga e djathta në të majtë, ruaj drejtimin, lidhjen e

shkronjave dhe pikësimin e saj.
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HAPI 5 - BESNIKËRIA NDAJ PERSONIT DHE PRODUKTIT

Zbato rregullin për njerëzit që kam zgjedhur.

Nëse personat duhet të ruhen:

• Ruaj identitetin, tiparet, ngjyrën e lëkurës, shprehjen, pozën, veshjen dhe çdo hollësi të
dallueshme.

• Ndrysho vetëm atë që kam kërkuar shprehimisht.
Nëse nuk lejohen njerëz:

• Përcille idenë përmes produkteve, vendeve, materialeve, formave ose tekstit.
• Mos shto fytyra, duar, silueta, personazhe apo figura njerëzore.
Për produktet:

• Ruaj formën, përmasat relative, ngjyrat, materialet, paketimin, etiketën dhe logon.
• Mos e zëvendëso produktin real me një version të përgjithshëm të krijuar nga AI.
• Mos deformo paketimin ose tekstin e etiketës.
• Mos shto objekte të dyfishuara, anatomi të deformuar, gishta shtesë, pasqyrime të

gabuara ose perspektivë të pamundur.
• Përputh drejtimin e dritës, butësinë e hijeve, temperaturën e ngjyrave, perspektivën,

fokusin dhe strukturën e imazhit.
• Përdor hije kontakti dhe pasqyrime të besueshme që produkti të mos duket sikur qëndron

pezull pa arsye.
• Lëkura, ushqimi, pëlhura, metali, xhami dhe kartoni duhet të duken si materiale reale.
• Shmang shkëlqimin plastik dhe mprehtësinë e tepruar.
• Nëse fotografia origjinale është e dobët, përmirësoje me kujdes pa ndryshuar identitetin e

subjektit.

HAPI 6 - NGJYRAT DHE DRITA

Përdori ngjyrat e dhëna si një paletë të kontrolluar:

• Një ngjyrë kryesore për sfondin.
• Një ose dy ngjyra mbështetëse.
• Një ngjyrë theksuese me funksion të qartë.
Ngjyra theksuese duhet të drejtojë vëmendjen te mesazhi ose thirrja për veprim. Mos e
shpërnda pa arsye në të gjithë posterin.

• Siguro kontrast të qartë mes tekstit dhe sfondit.
• Përdor ngjyra të forta kur nevojiten, pa i bërë të lodhshme ose tepër të ngopura.
• Mbaj ndriçimin, hijet dhe trajtimin e ngjyrave të njëtrajtshme.
• Përdor kalime ngjyrash, ndriçime, kokrrizim, turbullim ose tekstura vetëm kur i kërkon

drejtimi vizual.
• Respekto kodet HEX të dhëna. Mos i zëvendëso me ngjyra të përafërta pa leje.
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HAPI 7 - IDENTITETI I MARKËS

Posteri duhet të ndihet i krijuar për këtë markë.

• Mos krijo një pamje të përgjithshme ku logoja duket e shtuar në fund.
• Vendose logon në përmasa të arsyeshme, me hapësirë të lirë përreth.
• Mos e zgjat, deformo, rivizato, ringjyros ose shpik logon.
• Ruaj informacionin e detyrueshëm ligjor, kushtet e ofertës dhe të dhënat e kontaktit, por

jepu peshë dytësore.
• Mos shto yje vlerësimi, komente klientësh, vula, medalje, çmime, certifikime ose

pretendime që nuk i kam dhënë.
• Mos shto elemente të ndërfaqeve apo ikona rrjetesh sociale pa nevojë.
• Shmang simbolet dhe idetë e konsumuara të industrisë, përveçse kur mund t’i përdorësh

në një mënyrë të re dhe të lidhur me mesazhin.
Përshtat tonin me qëllimin:

• Luksi kërkon përmbajtje dhe kontroll.
• Energjia kërkon ritëm dhe lëvizje.
• Shëndeti kërkon besueshmëri.
• Ushqimi duhet të duket i shijshëm.
• Moda kërkon një trajtim editorial.

HAPI 8 - HIQ MBINGARKESËN

Hiq çdo element që nuk komunikon, nuk ndihmon rendin e leximit dhe nuk i shërben idesë.
Hiq kur janë të panevojshme:

• Objektet e shpërndara rastësisht.
• Kalimet e shumta të ngjyrave.
• Grimcat, shkëndijat dhe tymin.
• Vijat e dritës dhe reflektimet dekorative.
• Ndriçimin e tepruar dhe efektet 3D.
• Vijat, shigjetat, bordurat dhe kornizat dekorative.
• Shiritat, vulat dhe ikonat e tepërta.
• Informacionin e përsëritur.
• Thirrjet për veprim që konkurrojnë.
• Tekstet shumë të vogla pa funksion.
• Zbukurimet e zakonshme të modeleve të gatshme.
Mos përdor lëkurë tepër të përpunuar, ushqim me ngjyra joreale, produkte të deformuara
ose materiale që duken artificiale.

Mos shto elemente vetëm për ta bërë posterin të duket më i mbushur.

Zgjidh një ndërhyrje të vetme që mbahet mend: një prerje e pazakontë, përmasa dramatike,
ndërveprim mes tekstit dhe imazhit, hapësirë e lirë e guximshme ose kompozim i veçantë.
Realizoje pastër, pa e mbuluar me efekte shtesë.
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HAPI 9 - REZULTATI PËRFUNDIMTAR

• Krijoje posterin drejtpërdrejt në përmasat dhe raportin e kërkuar.
• Mos krijo një format tjetër për ta prerë më pas.
• Përdore të gjithë sipërfaqen me qëllim.
• Mbaj informacionin thelbësor brenda hapësirave të sigurta të platformës.
• Posteri duhet të funksionojë si pamje e vogël në telefon dhe si imazh i plotë.
• Siguro skaje të pastra, prerje të sakta të objekteve, hollësi të besueshme dhe tekstura të

kontrolluara.
• Jep rezolucion të lartë, të përshtatshëm për përdorimin e kërkuar.
• Dorëzo vetëm një poster të përfunduar.
• Mos dorëzo tabelë frymëzimi, disa variante në një imazh, skicë, krahasim para/pas ose

paraqitje mbi telefon, mur apo pajisje, përveçse kur ta kërkoj.
• Mos shto etiketa shpjeguese, përmasa, shenja prerjeje ose korniza prezantimi brenda

posterit.

STANDARDI QË KËRKOJ

I guximshëm. I qartë. I rafinuar. Bashkëkohor. I menduar. I paharrueshëm.

Duhet të duket sikur çdo vendim është marrë me qëllim nga një dizajner profesionist. Tërhiq
vëmendjen me një ide të fortë. Çmonto versionin origjinal, hiq mbingarkesën, gjej idenë më
të mirë dhe rindërtoje nga fillimi.

KONTROLLI PËRFUNDIMTAR

Përpara se ta dorëzosh, kontrollo në heshtje:

• A kuptohet ideja brenda një sekonde?
• A ka vetëm një element kryesor?
• A lexohet mesazhi kryesor në ekranin e telefonit?
• A ndjek syri rendin që ke përcaktuar?
• A e justifikon çdo element praninë e vet?
• A janë të rregullta hapësirat, distancat dhe rreshtimet?
• A janë të sakta të gjitha fjalët e dhëna?
• A ka shkronja të gabuara ose tekst të pakuptueshëm?
• A janë ruajtur logoja, produkti, personat dhe ngjyrat e markës?
• A janë të besueshme drita, hijet, përmasat dhe perspektiva?
• A ndihet posteri si pjesë e kësaj marke?
• A do të bëhej më i qartë duke hequr një zbukurim? Nëse po, hiqe.

TESTI I FUNDIT

Imagjino se heq gjithçka përveç elementit kryesor dhe mesazhit. Nëse ideja vazhdon të
funksionojë, posteri është gati. Nëse nuk funksionon, forco idenë përpara se ta përfundosh.



